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Rappelons que |eCkN » est un appel & projets en continu (avecrdievés de dossiers

p®ri odi ques) , r®compensant des proje
usages innovants, modeles économiques disruptifs etc.) paortées stardup Le
Programme doinvestissements ddavenirtr

dépenses éligibles, avec des subventions et des avances remboursables.

Lors de cette °° édition, 127 dossiers ont été examiné®armi eux,59 ont été

t s doi

souti e

présélectionnés au terme d'un examen sur dossier écrit, et invités a passeorune auditi

devant le comité d'experts.
Ce dossier de presse présente brievement chadOmdaets lauréatsBravo a euk

A propos du PIA

Le Progr amme meditsv aldtaivenir (Pl A), auparavan
soutenir des projets dodexcellence au |servic
(! a ®t ® d ot® de 35 milliards dbeesems en 2
2014. Un prochain « PIA3 » de 10 milliards annoncé par le Président de la Répuplique sera
soumis au parlement en 2016.

Les projets | aur®ats sont s®l ectionn®s dans
|l e Concours doi rpreawettitamt num®@rri qluee) blase do
approuvé par le Premier ministre. Le financement prend la forme de subventions et
ddavances remboursabl es.

LO®I aboration des appel s projets, | 6 ®valu
et leur suivi impliguent plusieurs entités publiqude Commissariat général| a

| 6i nvesti ssement ( CGI ) , leg adminisdratigne pavtenares, | 6 e n
not amment | a Direction g®n®r al e desouentrepr
| dacti on.

Contact presseFabrice HERMELfabrice.hermel@pm.gouv,.f#33 1 42 75 64 58
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3DTrust

3dTrust ai de | eosurenretrr eppdinnoseatsfvers ung Bgistique
digitale en int®grant | 6i mpression 3D.

Ldi mpr es si onéemehtlboule\ersep la distgnedactuelle puisquetes pe
seront plus seulement fabégsi d 0 gon eentrhli@e puis expdiées sous fome
physiqué travers lanonde mais elles voyageront sous forme de fichiers numériques avant
d &ire fabriqées localement sur une imprimante 3D. Cela va cependant amener de

nouveaux challenges, en premier lieu la protection de lat@jopllectudl e . Lorsqudu
fichier est env@par emait un client ou fournisseur, il devient impossible de garder un
contrde dessuéhen Id@dwetmpl i sat eur féutiliserl Chdgae | e v o
utilisation non autoée repesente une perte pattielle de revenus et de préj

intell ecéeswmelétbde BDéapgrartner, | i mpression 3
proprietéyintellectuelle estim £ 100 Milliards de Dollar pararpar t i r de 2018.
challenge majeur est le manque derdensur la quaiyet latrgasbi | i t ®M1 des pi

i mpri m®es pui s qéedtedistarees dorsc dom tdu dadreb traditiprunel des
grandes usines centeds

Ces challenges ont ®t ®/N cl airement identif
depuis septembre 2015 nous sommes en partenariat avec Airbus pour comprendre en
d®t ai l s | es besoi ns érenautiqudcaricdrrant kg pretectbredeladé i n d u

propriétéf nt el | ect uel | Settradbilitddésapioes inpraéeser3DoQette| i t

péri odeéldhtdiacm au Bi z Léhteuddd groupebAirbsis nous peametcde
travailler avec leurs experts afin éf a i r | eégagpidn al& notdeGsolutidn pour

| 61 n daropautiqueeet deégloyer notre premare peuve de concept. Avec notre
solution nous visons également des industries de pointe telles que la défense, le secteur

p®t rolier ou | aut omobil e mai s aussi des
| éctroméag er qui voient wun drorde plobiempi €e$sidams
pieces @étachés

La solution de 3dTrust of fre de | a s®curit
guitter |l es serveuwes ddea elcd emternd p rdiasnes € td i enmpv

emp@dant ainsi quiconque desl voir, stocker ou reéutiliser, cela évite aussi toute
intervention humaine. Notre solution apporte également &bilirdodes processus

ddéi mpression puisgque nNous Ssavons exactemen:
piece aété&imprimee. Nous cdectons les informations provenant des logs et capteurs de

| 6i mpri mante afin de les analySedaespeour obt
imprimées. Toutes ces informations sontregéesp sur notre pl atef or me

3dTrust s aid c ulpee p@reoctessus, de |l a pr ®par at
num®r i ques la |Iivraison des donn®es doéi m
permet aux soeétés de garder le cordile sur leur production que caliesoit sous trage

ou alors réaliséen interne sur des sites distants, tout cela &isanaileur propétéy

intellectuelle et la qu&ites produits.



Notre solution innove de par sa capacit ®W

pouvoir du | ocal t ettragbilééglobalsss ur ant wune qual.i
3dTrust est une startup bas®e " édFnmentouse a
finalisS notre prenmére leve de fonds augs d 8 ACE Ma n a g e méguyte, f ond:
dd Ai r bus,és B@NSr. gunnous tdnreelles moyendé&lelopper notre solution

tout en b®n®ficiant doéun appui industriel f

Contact Alexandre Guéridalexandre@3dtrust-f06 20 57 72 47
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Alexandria

Société DNA Script

Le projet Alexandria a pour objetifled ®v el oppement dodune technol
de donn®es sous forme doADN.

Data capacity gap

A 16 re du big dat a, |l e stockage de | 0din
technol ogies de stockage doicmblagiesmoptiuessen act u
magn®ti ques) ne permettent pas dbéabsorber |
ans). Elles sont trop denses, trop codteuses, trop consommatrices en énergie, et ont une
durée de vie trop faible. De nombreux experts craignernious soyons en incapacité a

stocker toutes nos donn®es dodéici ~ 2020.
DNA data storage

De nombreuses entreprises de |01 T, dont Mi c
alternatives aux moyens de stockages traditionnels. Une solution see déepaig

pl usi eurs ann®es: | e saxacerkeatg@mmed le faitlomator® e s d 8
gui code notre information g®n®tique dans |
LOADN est une | ongue mol ®cul e constitu®e de

laségance de ces bases constitue un code quat
du monde du vivant.

POC —n [

A
A = 00
ATGGCTAATC T = 01 00011111100100000110
C = 10
Quaternary 6 - n Binary

Le document informatique a stocker, initialement en binaire, doit étre encodé en une
s®quence dOADN (en gquat e rnthaisée (eu)imprinpe)iavant | a mo
do°tre stock®e pour plus de 1000 ans si n
retrouver le document. Cette méthode de stockage est incroyablement dense (toute la
donn®e cr ®®e en 1 an tuieenedécessite pagida mantehaace c o f f
®ner g®tique et ne comporte pas de risque dbo

Technologie DNA Script

DNA Script d®vel oppe depuis 2014 une nouv
coll aboration avec | 1l nstietstt | P®sta@er .qul a
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aujourdohui |l e stockage de donn®es dans | 6A
pourr a devenir une r®al i t® qubdavec- une t e
notamment car elle permettra un réduction des codlts de plusimgsle grandeur, et une
accélération du temps de synthese par un facteur 10.

Projet Alexandria
Dans le cadre du projet Alexandria, nous développons:

f un syst me ddencodage et d®codage de |
ddadresser | at tdroemnl®e ,r alrrd eranccess memor
conservation de la donnée tout en optimisant la densité de stockage

f un prototype ddautomatisation de notre t

Contact: Xavier GODRON- xg@dnascript.co06 14 27 00 21
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AMT
(Addict mobile technology)

Société Addict Mobile Technology

ADDI CT est | a technologie dédachats media | a
Au contraire du web 0% peu doictaire €Googls, conce
Facebook, guel ques Trading Desk et Criteo),
encor e tr s fragment ® : i e Audslade lap | us d
fragmentation, les annonceurs font face a deux autres psobléemé es pr ocess
ddespaces publicitaires restent encore tr s
fraude particuli rement ®l ev ®, jusqud- 309

annonceur de conjuguer volumes et performances.

La technologie ADDICT vise a rend
| dacqui sition de
efficace et rentable. La technolo

mpl e,

{XDDICT
ADDICT est une plateforme centralisée '.J
automatisée, permettant de diffuser M O B I L E
publicités mobiles sur plus de 200 sour
en exploitant une ba de données propriétaire (DMP), permettant un ciblage fin et
performant des publicit®s. ADDICT permet d2o
de la diffusion de campagnes publicitaires, grace a : une technologie de production et de

testsA/Bdev i suel s publicitaires, des algorithme:
publicitaires en temps réel, et des algorithmes de détection de la fraude.

Les innovations technologiques du service ADDICT portent sur la centralisation et

| aut oommade sprboess aujourddhui manuel s et
traitement ddéune base de donn®es de tr s gr
outil prédictif puissant (Machine learning) qui analyse les performances passées par source

ddacquisition, par |l ocalisation pays/villel
et c, pour d®t er mi ner un al gorithme pr®di ct
campagne.

ADDICT a été créé en mars 2015, et dirigé par ses fondatégosré&sMercier, Claire

Calligaro, Christophe Mos Le chiffre doaffaires r®alis®
MG, dont 2 MO ° | dexport, avec de tr s beau
Mi nister, Webedi a, Vi aMi chel i n, Pri sma Med:i
une croissance de +50% chaque semestre et prépare son internationalisation.

Contact PresseClaire CALLIGARO, tel 33 6 66 47 39 daire@addianobile.com
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Arktouch

Société Ark
Surfaces réactives paue sport et le divertissement

Nos activit®s dobéaujourdodohui pr ®sentent une
| 6exercice physique ddun c!'t ®, |l orsque nous
sportives ou cuntavetl s, nem®t Ogqgueée eceactidac
| autre c*t®, Qgque nous apportent nos smartp

séparation, il est difficile de bénéficier de connaissances trouvées sur internet lors de la
pratique odwuhi esppodbamener aux activit®s e

ddinteractions digitales. La soci ® ® Ark pr
environnements ou toute surface, murs et sol compris, pourrait étre utilisée comme un écran
tactie , prodiguant conseils et autres effets g

Cette surface sera dans un premier temps proposée aux professionnels du sport, de la culture
et du divertissement qui souhaiteront apporter une expérience adauedleisiteurs, puis
au grand public dans un deuxiéme temps.

La société Ark ment
un double front

ddi nnovat 1
projet. ¥ j|
sbagit de  ——
une surface

suffisamment concept

résistante pour étr
compatible avec ui
usage public, capabie
dormtgéer sous | a pression des doigts mais ®
postersé) et enfin capable de diffuser des
visuelle a long terme. Ensuite, les nouveaux usages rendus possibles pac la pré&sé u n e
telle technologie doivent étre découverts : certains jeux et sports peuvent étre renouvelés par
des éléments dynamiques, cibles et autres marqueurs, évoluant au cours du temps ; les
installations culturelles peuvent faire découvrir leur ungétgra petit, selon un parcours
sc®nari s® et sdadaptant aux int®r°ts du vis
positionnement ou de rythme en temps réel, etc.

La société Eoncept (partenaire industriel du projet) a été fondée en 1998ngar

Chataignier et Cyril Benoit. Au cours des anneées, Lionel et Cyril font prospérer leur activité

de distribution et sdentourent ddune ®qui p
mar que de mac hCaackes) dduwdiclad e meirkRudcaanc tEnr e n t
novembre 2015, ils franchissent encore un palier en créant leur preroet babgalité
augment ®e. Cdest ®galement ~ cette occasion
qui rassemble leurs activités de recherche et gévedopt depuis cette date. Le Haby

est présenté au concours Lépine 2016, recoit un accueil enjoué du public et est récompensé
par une m®daill e ddor .
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Auddes
Audiodescription par voix de synthese

Société Lylo
Marché adressé et enjeux du projet

Le prg et AUDDES a pour ambition de renforc
audiovisuels aux aveugles et malvoyants : 77 000 aveugles et 1,2 million de mal voyants en
France, sans compter les personnes agées et/ou malades souffrant de déficiences visuelles.

Aujor dd hui , | audi odescription a un c o %t de
permettre son d®vel oppement ° plus grande ¢«
contraintes capacit®s financi rpmlicsdes ch;

pour certaines...

Dans le méme temps, en Europe et aux -Btats les obligations reglementaires se
durcissent :

1 En France le nombre de programmes adgtidts par chaine fixé par le CSA
augmente chaque année (ex : TF1 : 12 programmes &2 2012012, 70 en 2015,
80 en 2016) : S i l es obligations quant.i
attend des progres sur la qualité du service

1 Au Royaume Uni, les chaines doivent aiétidre 10% de leurs programmes ; une
augmentationdeceset © 20% et en ci bl ant | es heur

1 Aux EtatsUnis, une loi votée en 2010, oblige les principales chaines (en clair /
cObl ®es) ~ diffuser 7h doboaudiodescriptioc
horizon 2020

Le marchéiblé est donc lieu celui des chaines de télévision francophones et anglophones en
premier | ieu, puis ddautres | angues seront

Produits, services ou solution visée

Sdinscrivant dans nde ettsehc@ltiver b,ilegprojet AUDDES viseuax a p p
renforcer | daccessibilit® des programmes au

T En d®vel oppant une plateforme ddaudi ode:
directement les audi@scripteurs (auteurs des textes), pour -dédie plus
rapidement les programmes, a un prix acceptable pour les chaines de télévision

a)

T En cr ®ant |l es voix de synth se pour | ©
exploitables commercialement dés la fin du projet

T En testant | 0 acixdle syrthése en domlitionsoréellep (gualité du
son : absence ddartefacts num®r i ques) ,
audiovisuel.

11



Innovations ciblées
Pour relever ce défi, Lylo sera amené a innover sur plusieurs aspects :

1 Technologique : créaticde voix de synthése de trés haute qualité, adaptées a

| audi odescription : corpus sp®ci fique
mascul i neé

1T Soci otechnique l e m®tier de | daudi ode:
| i ntroductinthése de | a voix de sy

f Mod | e ®conomique : nN®cessit® do®l abor et

qui prétent leur voix pour générer la voix de synthése
Présentation de Lylo

Créée en 2012, Lylo est une PME frdredge implantée en France, en Belgique, au
Portugalau Maroc et aux Etatiis, spécialisée dans la localisationradestle doublage

et le sousitrage de programmes télévisuels. Acteur désormais établi dans le secteur, Lylo
compte parmi ses clients : le groupe Viacom (MTV, Paramount, Nickelodgaom,&J)O,

HBO, Netflix, Toei Animation, TF1, M6, Discovery Channel, FOX, NBC Universal,

Ubi soft, Mar at hon, Zodi ak0O M®diaé La singu
développement : alors que ses concurrents se développent par croissance externe, Lylo a fa
l e choix ddéun d®vel oppement bas® sur | 6i nn
Cdbest dans ce contexte propice qudest n® | e

Contact Grégoire PARCOLLET, Directeur Généglegoire @lylou
Tél:+33 140465210

12
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Augmented shopper

Société Augment

Marché adressé et enjeux du projet

AUGMENTED SHOPPER a pour objectif de propo
inédite pour les consommateurs via la réalité augmentée. Ce projeharskélalu -a
commerce (augmented commerce), amen® ~ se
chiffre doéaffaires global de 24 Mds$ sel on
mise sur le marché, par Lenovo en novembre 2016, de téléphonemaainibar
technologie de capteur de profondeur et | 0G
utilisant la réalité augmentée mais sans en exploiter toutes les possibilites. AUGMENTED
SHOPPER entend devenir la plateforme de référence permetamipdecc des produits

virtuels dans un environnement réel.

Solution visée
Dans le cadre de la thématique « Mieux consommer », le projet Augmented Shopper a pour

ambition ddaccompagner | es wutilisatr@ars dan
| utilisateur de scanner son environnement
types de produits il souhaite acheter. Lo
adapt ®s qudi l sera possi blfatemdn intégiesdamsllei ser
cadre de vie de | dutilisateur, et de compar

Innovations ciblées
Augment va innover sur deux axes principaux :

1 Technologique, avec le développement de plusieurs fonctionnalités innovantes telles

gue | e @hmati,er |l edldaomparateur de produi t
| 6i nterface wutilisateur ou |l a restitutio
ai nsi capabl e par exemple doidentifier

statistiques de contation des différentes zones clés des articles, mais également de
« supprimer » virtuellement un objet physique existant afin de ne pas perturber

| 6affichage en r®alit® augment ®e des art
T Déusage : Augment ed S h ceputilsateur moueeleo s e ur
Ldapplication est intelligente et dy n:
doinformations extraites du contexte ut

facilité, avec une mise en situation en realité augmentée des @edtiaangs au
pr ®al abl e par | 6dapplication gr©ce ~ de n

13



Présentation de Augment

Créée en 2011, Augment est une Jeune Entreprise Innovante francaise spécialisée dans les
applications mobiles de réalité augmentée. Elle esttém@aRariavec des bureaux de
représentation commercialdlew York et Orlando.

Augment est aujourdohui | application de r ®
i0OsS (2,5 M de t® ®chargements), f aless ant d
références clients telles que Samsung, Boeing, Colgate, Leroy Merlin, Accord Hotels.
Depuis sa cr®ation Augment a pris |l e parti
n®cessaires - | 6ex®cuti on de ndogieset pouvoij et s,

ainsi innover librement.
Contact JeasfFrancois CHIANETTA, CEO, 06 31 16 82 g&augment.com

14
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Brocantelab

A I 606 re de | 6expansion doélnternet e, aux b
aucun acteur ne permet a un particulier de personnaliser son intérieur et de sortir des
standards de la décoration classique et accéder a des pieces uniques déja dénichées et
sélectionnées en amont, sans avoir a écumer les nombreuses annoncésrdes plate

petites annonces (tel que Bon Coin ou EBay) ou encore se lever a 6h du matin le dimanche
pour chercher des occasions aux brocantes. Brocantelab ambitionne donc de répondre a ce
besoin en proposant la premiere brocante en ligne qui permetraoxantet es ddac het e
vendre des meubles ddédoccasion ou de | a d®co

15



CallDesk
Agent teléphonique intelligent.

Call Desk fournit aux centres ddoappels un e
concert avec les téléopérateurs ennrdéis taches chronophages, répétitives et sans valeur
ajoutée. Notre agent est autonome et capable de traiter ces taches simples en langage naturel
et dans | eur int®gralit® gr©ce aux r ®cents

En permettant aux télééqateurs de se concentrer sur les taches a forte valeur ajoutée, nos
agents permettent aux centres ddoappel de b
rep®titifs et de g®rer plus de volumes doa
intefocuteurs.

Produit

L6i nnovati on introduite par Cal |l Desk rep
compréhension du langage naturel et de gestion des dialogues, développées grace aux
dernieres évolutions en Language Processing et Machine Learning.

Nos agets intelligents disposent de véritables capacités cognitives et conversationnelles leur
per mettant de traiter de fa-on autonome | e:c
reconnaitre et de transférer automatiquement les taches complexeséapdestetdis

spécialisés. Notre premier agent intelligent automatise la prise eeotentidephonique.

Le produit se mat®rialise sous | a forme dou
clientssekr anchent €& pour ent®@EpRanque mteligens appel s

Marché

Call Desk propose son agent t ® ®phoni que in
externalisés (call center). Ce segment représente 80% du marché des centres de relation
client et pesai tFra,nT eMielnl i2a0rld3s ddodne u rlo, s2 6e nmi
centres externalisés (source : BearingPoint/ SP2C). Dans le cadre des taches simples que
nous avons identifi ®es, nous estimons ° 1,
chaque en année en France.

Pr®sentation de | dentreprise

La société CallDesk a été fondée en 2016 par Vincent Gire et Aimé Dushimire, deux serial
entrepreneur s. Actuel |l ement I nt ®gr ®e ° I 61
société a déja un effectif de 5 salariés.

Vincent Gire (Ecole Polytechnique et Stanfor
sémantique. Sa premiere expérience entrepreneuriale comme fondateur de Wozaik (acquis
par Solocal en 2013), lui a permis de maitriser les technologies de dailemgade et de

superviser l'implémentation des nouvelles techniques de machine learning et deep learning.
Aimé Dushimire (Sciences Po Paris) est spécialisé dans le développement commercial B2B.

16



Il était associé et en charge des opérations commeltwealeBricematch (acquis par
Priceline en 2015).

La complémentarité des profils des fondateurs a permis de mettre en place rapidement un
prototype fonctionnel et de valider | dapp®t
de ddappel s.

Contactpress : Vincent GIREyincent@calldesk.f#33 1 72 60 50 23
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cOM4U
Commercials for users

SociétésRealytics et Tradelab

Dans un contexte de rejet massif osmntel a publ
des adblockers, le projet COMMERCIALS FOR USBRSOM4U & a pour but,

idéalement, de réduire la pression publicitaire en permettant que les publicités télévisées,
pour le offline, et que les vidéos publicitaires, pour le online, soient dédaptizas au

profil et aux préférences des utilisateurs.

Cette ®volution sdéappuiera notamment sur

0 LOutilisation de syst mes pr®dictifs dart
profil et aux préférences des utilisateurs : un enrichissement des Wdisaéeurs
et un approfondi ssement de | 6analyse de

de tels systemes de recommandation (recommender sgsfmmsettant une
stratégie de communication publicitaire fondée sur le préciblage.

O Le d®vel oppeuteinlt dédum®di a pl anning autom
premier |ieu |l a concordance des spots T
l ieu, |1 dindividualisation de ces spots e

Principaux produits, solutions ouservices attendus en fin de projet

Le projet COM4U cible les deux marchés respectifs des deux entreprises du consortium :
marché de la publicité offline pour REALYTICS, marché de la publicité programmatique
pour TRADEMATIC.

Les deux solutions industriefpesduites dans le cadre du projet sont:

0 Pour REALYTICS : un outil de megi@nning serrautomatisé dénommé IMP
(Intelligent Medi®lanner)

O«

Pour TRADELAB : un prototype de pkiteo r me ddachat progr amma

Retombées attendues

Pour REALYTICS, le praj€OM4U permettra un enrichissement majeur de sa proposition

de valeur aupres de son portefeuille de clients : moyens et grands annonceurs. Le projet
générera pour ces annonceurs des bénéfices en termes de prédyaiivite temps et
diminution des cdf 0 ainsi que des bénéfices en termes de rentabilité, résultant

do®conomies de <charges significatives. Ces
chiffre doaffaires de REALYTICS dans une fo
Pour TRADELAB, le proetGM4 U per mettra dobéanticiper | a

publicité hors ligne et de la publicité digitale, avec uné plateme per met t ant (
18



| densemble des achats m®dia des annonceurs.
significativement | daugment ation du chiffre doéaffair

Impact sociétaux et environnementaux attendus

Le principal enjeu sociétal du projet est de favoriser une meilleure acceptabilité de la
publicit® t® ®vi s®e : il eadaddoadd®d®am®i bor de
publicitaires propos®s ~ | &dinternaute au pr
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Connecteddol nh

Société Kap Code

La gestion des mal adies chroniques ne pour
l dut i | i s aohneatén padI|és patignes tetsles professionnels de santé. Les données
g®n®r ®e s par ces obj et s, sous couvert dou
validation scientifique ad®quat e, per mettr
thérapeutiges proposées et de les personnaliser. Les pathologies respiratoires telles que

| 6ast hme et | a Broncho Pneumopathie Chroni o
traitées par des médicaments inhalés, délivrés par un dispositif de typosewnosni

i nhal ateur de poudre s che. Ces pathol ogi ec
particuli rement bien adapt ®es ~ | Guti |l i sa
dispositifs délivrant les médicaments inhalés.

Le produit développé, Cormé 6 i n h est un inhalateur conne

permet aux patients de mieux comprendre leur pathologie en associant leur crise a des
causes potentielles environnementales, ainsi que de décrire et proposer des solutions aux
problématiquesddo b s er vance, en horodatant | es doses
destination du patient et de professionnels de santé, dans le respect de la confidentialité des
données et de leur sécurité.

Les innovations du produit résident dans son cardcterans posabl e ° | 6 en
i nhal ateur s de types a®r osol doseur , dans
responsabl e et respectueux de | denvironne:
renouvel abl es, dans des osauk hases derdennédsdssuesa g e €
de | dopen data en sant ®. Le traitement des

faite tant aux professionnels de sant® quda
une innovation importante daasianagement des maladies chroniques.

Les concurrents présentant les solutions les plus matures sont les projets Nexus6,
Chameleon et Propeller, tous basés auxUHtatsCes solutions proposent des inhalateurs
connectés afin de monitorer la consommatiédicamenteuse des patients en offrant des
services vari ®s. Connectdinh apparait comme
dans le domaine des inhalateurs connectés et présente des solutions de service originales
basées sur le traitement dedies sources de données.

Kap-Code, spin off de Kappa Santé, est porteur de ce projet. Les équipeSatteksmt

reconnues dans le monde de la santé digitale et connectée et ont développé des innovations
dans ce secteur (traitement automatisé de teaagssance gestuelle adaptée a des situations
médicales, analyse des réseaux sociaux en termes de pharmacovigilance, observance et usage
des médicaments). k@pde posséde une double expertise, a la fois médicale et scientifique

et numérique et technologéy Elle a intégré un pdle innovation et un pdéle IT qui lui
permettent de répondre avec une grande proximité et réactivité aux besoins des utilisateurs
et ddadapter l es outils num®ri ques aux ®vo
technique o mpl et pour | a mise en Tuvre de projet
conception a la réalisation des outils numeériques qui y sont associés.
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DELIGHT

Société SAS ONE DRY NUGGET

Marché adressé et enjeux du projet

Delight est une plateformerketing en SaaS dédiée aux producteurs de spectacle vivant qui

l eur per met ddoam®l i orer |l a connai ssance de
billetterie grace a des outils pour concevoir, déclencher et suivre leurs campagnes marketing.
Elle sepositionne sur le marché des budgets promotion et marketing de spectacles vivants,
estim® entre 300 et 500 millions ddeuros en

Léambition de Delight est de permettre aux
opportunités des Big Data sangestissements lourds, en mutualisant pour la premiére fois

des données issues de sources différentes et en donnant acces a des algorithmes développés
avec le concours de laboratoires de recherche scientifique prestigieux.

Produits, services ou solutios visées

En tant que « tiers de confiance » du marché de la billetterie, Delight résout le probléme
crucial des producteurs de spectacle vivard Guu n en Gpoanrtt pas ddbéacc s
données de leurs propres spectaclésfes ut m @ a p ra alésemoyens firersiers ou

humains de | es traiter. D6o% | eur int®r°t p
0 Léacc s ° de I 6information pr®cise et p
cibles ;

0 Des outils originaux de segmentation du public é&tedepractices pour conquérir
de nouveaux spectateurs ;

Une interface intuitive pour définir, piloter et évaluer le ROl des campagnes de
marketing digital multicanal.

O«

Innovations ciblées
Le projet Delight est innovant a plusieurs titres :

0 Notre statut deiers de confiance (semblable a Amadeus pour le transport aérien)
permet pour la premiére fois de lever les freins liés au partage de la data entre les

di ff® ents types dobéacteurs sur | e march®
0O Pl ateforme dobéacqui siti owestlagsedlautiguirqunie de f

les données structurelles du marché (liste des spectacles, des salles et des séances,

pri X r ®e |l des pl aces, etc. ), |l es donn®:

informations sur les godts du public en matiere cultleelieut sur la méme

plateforme ;
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0 Les algorithmes de Delight en matiére de prédiction, de recommandation, de
sosification ou denachine learnogyveloppés en coopération avekaleoratoire
dol nf or mat i(ldRueeaffilié au ORBIponsnet@mat en avance sur le

marché.
Pr®sentation de | dentreprise porteuse du pr
Le projet Delight sdappuie sur |l a compl ®me

trois associés dondateurs, Marc Gonnet (CEO), Eric de Rugy (Président) et Oliver
Abitbol (COO), qui forment une équipe intergénérationnelle.

Marc Gonnet (SciencesPo) a passé 20 ans dans le monde des médias, chez Europel en tant
que Directeur Marketing et Développement avant de devenir Directeur de la Stratégie du
groupe Lagardére Active.cA titre, il a cproduit deux comédies musicales majeures :

0Salut les Copaimet 0Disca), qui ont réuni plus de 200 000 spectateurs en salles.

Eric de Rugy (HEC) a débuté en tant que médiaplanner avant de fonder et diriger plusieurs
agences médiadsmrem ( Medi aedge: cia notamment ). 1
francais de la communication marketing intégrée et a conseillé de nombreuses marques dans
la définition de leurs stratégies de communication et de médias.

Oliver Abitbol (ESCP) taavallé pour le group&agardére Activeq il était chargé de veille
sur les nouvelles technologies, et a passé une année dans la Silicon Valley a explorer et
documenter les tendances qui affectent la Technologie et les Médias.

Pour mettr e @on et tdévelopper lacpateforrae, Rloriasm Lamache, CTO de

Delight, coordonne une équipe de développeurs, de data scientists et de designers. |
sdappuie sur son exp®rience en mati re de
systemes de Big Data aiebit.

Contact Marc GONNET- marc@delightlata.con*33 6 22 50 07 25
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DFMS

Société Deliver.ee

Le projet Deliver.ee ambitionne de r®vol ut:i
de trois prats, ewmémes divisés en plusieurs gwagets : la conception et le
d®vel oppement de | dapplication mobile ddatt

point a point » en temps réel et sans rupture de charge, la conception et le développement
dumot eur déooptimisation doéitin®raires des |
gestion automatique des stocks.
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Dropy (DPY)

Société TouchMods

1ére plateforme web de drophipping entre ecommercants au monde, Dropy, offre
des services qui permigent aux ecommercants de partager leurs stocks respectifs
ainsi que leurs produits dans le cloud.

Marché adressé et enjeux

En France, les « petits-eoenmercants ont une problématique de stock : trop ou pas assez,
cela les empéche de se développeprbbEmes de gestion de stocks sont les premiéres

difficultés des sociétésde e mme r c e . Dropy sO0adresse essent
ces 160 000 sites fran-ais qui r®al i sent el
marché globaldepdse 15 mi |l |l i ards ddédeuros en valeur

11% par an, souré&VAD).

Ces derniers rencontrent tous la méme problématiqueatvismnent pas a vendre plus
ou a augmenter leur notoriété car ils sont limités par les moyens financiers et techniques
dont ils disposent.

Dropy | eur permettra de mutualiser l-eur <cat
commercants afinderéd r e | es i nvendus et ddédaugmenter |
Services

Notre objectif est de rendre le dppping accessible méme aux plus petits e
commercgants via une interface claire, des fonctionnalités poussées et une intégration simple
aux outils déja présentsez les clients. Pour ce faire, la plateforme Dropy est composée
ddun noyau applicatif web d®velopp® sur | e
modules venant se greffer aux principales plateformesrdenerce.

Innovations

Nous avons inventé @&oud Shipping : grace a la puissance du Cloud, Dropy connecte les
catal ogues-coenmmr l hness etddéeur per met de ve
pas physiqguement en stock, en les faisant livrer directement au client final par-un autre e
commer ant . L6i nfor mat i o-réelpasnotrerotil. ay ®e en quasi

hY

De plus, le Cloud donne les moyens a Dropy de créer des algorithmes de Business
Intelligence qui vont permettre auvsoenmercants de mieux prévoir les tendances, réduire
leurs colts eugmenter leurs paniers moyens.

Présentation TouchMods
Lancé en 2007 par Antoine Dematté, TouchMods est spécialiste de la vente en ligne.
Contact : Antoine Dematté, 06 83 20 5& H@matte @dropy.com
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D-Rating
Société NPA Consell

Marché adressé et enjeux du projet
Réussir la transformation numérique est une condition indispensable du mieux produire

(automati sati on, robotisation, d®pl oi ement
et du mieux distsiu e r (mi se en Tuvre de dispositifs
I nt ®gration des environnements num®riques W
Le proetDRating vise ~ adapter ° | 06®valuation ¢
denotat on ®prouv®es par | es agences financi r
mai s aussi, sdagi ssant des enjeux Environi

pl usi eurs di z ai -finangieresd {dany eMigdtieiss SP&x tMS@I
ESGSustainalysicé ) .

1 a ainsi pour ambition de fournir aux en
r ®f ®r ent i el partag® aujourddhui d®f ai |l |l ant

|l eurs zones dodoeffort prinotrsi,t adtr es®r isfei emme squ
leur chemin de progres ; pouvoirs publics, pour contribuer a déterminer les secteurs sur
lesquels faire porter les politiques de soutien ; établissements bancaires, afin de mieux
intégrer la dimension numérique danspelitique de financement ; analystes financiers,

afin de mieux ®tayer | dappr ®ciation qudil s
sur les acteurs historiques plus établis.

Compte tenu du caract re stratmbpenpuwead de | a
des entreprises cot®es (gros ETI é&) .

Produits, services ou solutions visées

L 6 act i Ratihg&eralpgincipalement constitué de prestations de notations sollicitées :
un pai ement forfaitaire ( momrkpriseaetiou de senn f onc

secteur doactivit®) ouvrira droit 7 une n
reprise doune partie des donn®es <coll ect ®e
globaux ou thématiques anonymisés. Des presthonsc o n s e i | compl teron
Innovations

Le proetDRat i ng articule doéune fa-on Iin®dite coc
collecte et déanalyse de dat a, déanal yse f
concepti on edeplatefosne Webserviceu v r

Une combinaison in®dite doéoutils propri ®t a
assurera la collecte de données pertinentes au regard de la performance numérique de
| entreprise par s er st,syntaxigueweteatesir, de donngdsy s e u |
format ®e s, l ogi ci el client myst reé
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I'l's permettront de constituer une base dodi
comparaisons intra ou inter sectorielles), et évitant les biais déclaratifs dont esuffrent |
questionnaires avémministres.

Ajoutés a une démarche industrielle de retraitement des publications Iégales (documents de
r ®f ®r enc e, Comptes annuel s, Rapports RSEé¢) ,
pour | 6analyse, retepe®Pmedencet | de mmatt de
performances ®conomiques et financi res de

Ldal gorit hme -Rla®vienlgo, p peR&s lpaarnol ati on synt h®t
bases de comparaison dans | despace et | e te

L dcagéscau service en mode Saas optimisera le confort de travail des clients et autres parties
prenantes.

Présentation de NPA Conseil

Cr ®®e en 2001, NPA Conseil est | e |l eader f
économique et le soutien op@ratel aux projets de transformation numérique des médias
et des industries de la convergence.

Elle ajoute au consulting classique la conception et la réalisation de plateformes data sur ses
marchés clé.

26



eApp Builder
(RAD pour la technologie EAC)

Servce, marché adressé et enjeux du projet

Les Apps sont devenues incontournak
notamment sur les téléphones mobiles. |
développement est genéralement réaliseé ave 4
outils natifs fournis par le fournisseur de
plateforme (OS) iOS ou Android. Applail a
choisi de révolutionner cette pratique et 3
r® nventer | demai |, ¢ o t ecl
disruptive Email Content Active (EAC). >

Recevoir de simples |iens dans un email , g
Web App, dodesuapl o ®. D®sormai s, | a technol o
e directement i nt ®gr ®es ° | 6emai | . LOexp®r |
repensée et simplifiée.

Dans | doptique de d®moAtrio,gteinige SN & agldpterela r ® v o |
technol ogi e EAC, et Appl nMail, se regroupe

rapide permettant a tout un chacun de créer des eApps, de manieré intuitive.
Innovation

Cette appétence de Wabio :
pour | i nnovagt,. .
et sa rencontre avec la stgrt
ApplnMail, ont donné naissanc =
au projet eApp Builder, objet ¢ -~ : = . / =
programme CIN4.

[ & ] °9

LOéobjectif du

Builder est de réaliser

environnement de

développement orienté eAg

permettant de créer et

diffuser des eApps

D6ores et d®) " p afAtriese pase cemne &e Aemanl priviégié du vif We b
intérét de ses clients pour cette technologie. En transférant les fonctionnalités de leurs
portails dans | 6emai | |, | 6 EAC atarestive leur e n e f

transition numérique.
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Présentation du groupement

WebAtrio est une ESN créée en 2012 par 3 ingénieurs passionnés par le développement
web et | i nnovation. En devenant actrice
découvrir £de développer une technologie EAC agardiste et encore confidentielle,

promise a un avenir prometteur. Par son positionnement comme expert de référence, Web
atrio fera ainsi b®n®f i cier sa cl ipama | e dé
|l a nai ssance ddoune toute nouvelle branche d

Grace a ce partenariat, AppInMail essaime sa technologie via les sociétés du numérique. En
effet, |l es eApps d®vel opp®es gwPRASEACa | de Apr
haute performance. Ce partenariat gaga@mant donnera ses lettres de noblesse a la
technologie EAC, tout en offrant aux entreprises partenaires un écosysteme performant et
fiable qui r®vol umalonnera | eurs usages de |

Contact pressWA: Rémi Gaubert 06 81 77 39&®i.gaubert@wedtrio.com
Contact presse AlMDaniel Coutellec 06 62 18 3 t48iel.coutellec@appinmail.io
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EasyLoisirs
Société ATK Events

Marché adressé et enjeux du projet

La consmmati on touristique iIint®rieure 2014 en
MdsG pour | es activit®s culturelles, sporti
dont la digitalisation en est a ses débuts (18 % des réservations de loisirs ggéont en |

contre 64% des r®servations dobéavions et dodh

Le virage num®rique de | 6offre | ocale d'act
entreprises des l oi sirs en France, gui ma
réservations etdeomplexités des processus avemte et apregente.

Enjeux et besoins du secteur loisirs

0 Du c!t ® :dese entreprisds fde leisimider les entreprises de loisirs de
proximité a se professionnaliser via des outils et a croitre grace aat diddal
réservation en ligne.

0 Ducottédelademande | es distri buteurs dbactivit®
finaux: accéder a une offre de loisirs exhaustive avec possibilité de réservation /
achat en temps réelin(stant booking@ ) ¢ o nuga leccéseswwr le transport et

| Oh®ber gement

Enjeux technologiques

0 Développer une solution logicielle simple, fiable et intuitive qui couvre les besoins de
| 6ensembl e des besoins m®tiers des entre

0 Développer une technologie ouverteient er connect ®e avec I
distributeurs locaux, nationaux et internationaux

0 D®vel opper des syst mes ddaide ~ |l a ven
| 6efficacit® commerciale du secteur

Enjeux socio-économiques

v

0 Promouvoir les territoires etnfercer l'attractivité touristique locale, pour que la
France reste le leader mondial du Tourisme et soit précurseur dans le tourisme
connecté

0 Contribuer ° augmenter | a Odadrasceesi#adt i on O
en nombre de touristes maiglement #4 en budget dépensé sur le territoire

0 Devenir la solution numérique loisirs francaise dans le cadre du plan Destination
France mis en place par la DGE
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Pr®sentation dOATK Events

Créée en septembre 2013, ATK Events développe Easyloisifsalatian de gestion et
de distribution temps réel, dédiée aux professionnels des loisirs.

Soutenue et reconnue par les instances du tourisme et du digital, ATK EVENTS a intégré

le Welcome City Lab en 20d4°* incubateur mondial dédié aux st@rtinno/antes du

Tourisme de Paris&Co et est classée parmi les 8 entreprises Tech francaises avec le plus fort
potentiel de croissance du secteur Tourisme (cf. Classement FrenchWeb 500 avril 2016).

Contact PresseKristofer MoisaiBellez, céondateur. kristofer.moisan@easyloisirs.abm
06 28 80 03 79
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Equisense

Equisense CARE est le premier objet connecté pour le suivi du cheval au repos selon 3 axes:
le budgetemps, le stress (état émotionnel essstea temps réel) et la santé (colique et
fievre).

Lebier®t re du cheval est depuis r®cemment au ¢c
th me du congr s -élreselddinit@edzEmagidrelsaiante: leseanirbauxe n
doivent étre lib e s , ne doivent pas souffrir de fai m,
physiques (confinement), doivent étre indemnes de douleur, de blessure et de maladie,
doivent avoir | a possibilit® ddéexpritmer des
étre protégés de la peur et de la détresse. Il prend donc largement en considération les
notions de stress, dethteh de samtd sur ilesgneties InQus d e
travaillons pour | e d®vel oppementierechénEqui sen
l a sant®, |l es coliques demeurent un r ®el su

premiere cause de consultation médicale chez le cheval et la premiére cause de mortalité
(taux de mortalité de 3 a 15%). On compte environ 10% deixtateints de coliques par
an.

LO®quitation est un march® de 70 milliards
monde. Le mod | e ®conomique dOEqui sense est
premiums par abonnement.
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FashionAct

Saiétés Launchmetrics et Heuritech

Sous | 6i mpul sion de marques novatrices, |e
création de synergies entre la création et le potentiel de vente, rationalisation du process
entre la conception du produibn lancement et sa mise a disposition. Le projet FashionAct

se propose ddaccompagner ces profondes mut &
les outils et algorithmes qui vont permettre cette transformation.

Celleci se basergesdes| OapPrensiesades besoins
proposer des produits avec fort potenti el (
un réseau social dédié qui permettra de rationaliser le process de trend foretasting

amont du larement Produit :

Cr ®er un r ®s eau soci al actif autour d ot
RADAR de FashionGPS) de professionnel s,

Identifier dans cette communauté les influenceurs pertinents par rapport au produit

O«

O«

O«

Mettre adisposition les bons assets digitaux : photos, vidéos qui permettront aux
influenceurs de générer des contenus émotionnels

O«

Sur la base de ces contenus, détecter par des algorithmes avancés les tendances des
influenceurs par rapport au produit et préditeaction du marché

O«

Comparer les feedbacks obtenus avec ceux relatifs a des produits équivalents

O«

Suggérer des améliorations du produit en fonction des retours de la communauté et
des tendances observées sur le produit ainsi que sur des produitd®quivalen

(@]

Orienter les actions marketing et de communication de lancement produit en
fonction du ciblage et des feedbacks de la communauté : ciblage pertinent des
consommateurs potentiels gr©ce ~° 1 06influ

Mesurer les feedbacks de la communautédogsvd® n e ment s de | ancem
proposer aux invités des apps mobiles pour noter les produits présentés en live et
étre notifié plus tard dés que les produits les plus intéressants sont disponibles pour

un shooting ou en vente.

O«

0 Lancer les bons volumes @roduction en fonction des tendances et des retours de
la communauté

D6un point de vue R&D, FashionAct suppose
sentiment pour mieux analyser les messages, feedbacks et commentaires des influenceurs.
En paralléle, negu t ravaill erons sur | es algorithmes
en extraire automatiquement les composantes constituantes telles que les produits, les
coul eurs, |l es formes, | es marques avec des

e
Lamarqupour ra partager un c¢croquis de son prod
r®seau soci al gr ©ce au showroom digital, S
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r®al i sation concr te ddo®chantill onsrset de
visualiser ces contenus, les noter et les commenter. Grace a la détection des composantes
produit dans | es contenus et | danal yse du
professionnels sont en accord radegmoddites f or |
présentes.

Ces analyses compl ® ®es par | danalyse des p
de la marque ou de marques similaires) permettront de prédire les tendances sur les
composantes produit ou le produitrhdéme ou encote marché potentiel.

Contacts Société Launchmetriélichael Jais, Directeur Général,
info@launchmetrics.cqrat Société Heurite@ilrony Pinville, Président,
contact@heuritech.com
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Facebook Job Ads (FJA)

Société Work4

Le march® du recrutement conna’t une mut at
sociaux, notamment Facebook qui compte d®so
monde ete pr ®sente plus de 20% du temps pass®
recruteurs de mettre ° disposition | eurs of
les candidats viennent les consulter ; les réseaux sociaux offrent désormalgdadpossib

toucher | es candidats quodéils soient ou non

Work4 est le leader des solutions de recrutement sur Facebook. Ses technologies permettent

© des entreprises telles quembdedsos RM&,Ilde Safr
tirer profit de la plateforme Facebook pour cibler les candidats qui correspondent aux profils
gudell es veulent recruter.

En 2010, Work4 développe une application Facebook qui permet aux entreprises de créer

un miroir de leur site careés s ur | eur page Facebook ddent
vite qu'il est nécessaire de développer des leviers de trafic pour répondre a I'enjeu clé des
recruteurs : générer des candidatures. Work4 commence alors & mener pour ses clients des
campagnede recrutement via la plateforme publicitaire Facebookci@eltmet de cibler

les candidats qui correspondent au profil recherché, afin de recruter de maniére plus rapide

et moins colteuse. Avec plus de 35000 campagnes de recrutement menéesldepuis 201
Workd4 se r®v | e d® " plus comp®titif que 1e
de nombreux profils nezadres (restauration, vendeurs en magasin, chauffeurs, etc.).

Dans le cadre du concours Work4 a pour objectif de développer uneeintdréateur

pour le lancement de campagnes de recrutement, ainsi que des algorithmes pour la
génération automatique des publicités de recrutement. Grace a son avance technologique,
Work4 ambitionne de devenir un outil incontournable dans le recrutednent i © . 2020.

A propos de Work4 :

Créée en 2010 par deux Francgis avaient précédemment fondé Multiposting (le leader
francaisdelamullii f f usi on d 6 aWorlel est \@ritablenteet fa pibnoier fu
recrutement sur Facebook et a des bxiige®aris et a San Francisco.

Work4 permet aux recruteurs de tirer parti du plus grand vivier de candidats a monde

Facebookbpour promouvoir | eurs offres doéempl oi
des fonds doéinvestissemenhherde agten8er éermmanmee
| uni que acteur du secteur RH ~ avoir un p
Facebook Ads.

Contact PressePerrine El Khoury (06 73 26 17 &@lkhoury@work4labcom
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Finance Digital

Société ICA France
La rencontre des calculs des risques financiers et des technologies du digital

Les produits d®riv®s sont au ciur de | dacti
financiere de 2008, un besoin aceuransparence et de contrdle pour ces produits est
devenu indispensable. Dés 2009, le G20 a initié en ce sens un programme de réformes trés
ambitieux modifiant structurell ement | e mon
encor e | malisée. Cédréfdrmes imgliquent la mise en place de mesures de risques
supplémentaires tres sophistiquées qui demandent des efforts tres importants a une industrie
dont |l es syst mes ddéinformation sont vieil
affectés par les crises et les nouvelles réglementations. ICA apporte une solution innovante a
ce probleme en offrant une mise en commun de moyens et une standardisation des
approches, " travers | 0external i ssodusilaon de
forme déune plateforme de calculs en mode ¢

Les banques utilisent actuellement des systémes internes ou des progiciels basés sur des
technol ogies des ann®es 90/ 2000, tdusetct i onnze
nécessitant énormément de ressources pour fonctionner. ICA propose des modeles
hautement performants et standardisés facilitant la transparence et la lisibilité par le
régulateur et les investisseurs, capables de fonctionner sur les cloudytubhcs
garantissant la confidentialité des données, et ne nécessitant aucune ressource ni matérielle,
ni humai ne, autre que | dutilisateur

Cette plateforme « clé en main
permettra aux banques de réd
drastiquement leurs codts mais a
leurs tempsle calculs, tout en offra
des outils ddanal
les technologies du big data. C4
solution permet une facturation E
 utilisati on,

développements internes nécessitant
investissements lourds.

Outre cette nowlle approche dg
service utilisant la puissance du cloud,
cette plateforme doit étre ulparformante et capable de gérer des volumes supérieurs a
plusieurs fois la plus importante banque du marché : le nombre de valorisations nécessaires
pour ces mesuraete risques se compte en milliers de milliards ! Ces objectifs nous ont
imposé de repenser profondément les paradigmes du monde bancaire, et de basculer vers les
nouvelles technologi es de | i ndustrie du r
simlare dans ddautres domai nes. Pour per mettr
digital, il est nécessaire de repartir a la source des formules mathématiques des modeles et de
r® nventer toute | di mpl ®mentation.
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ICA est porté par deux experts de ces domgunieont accumulé les expériences dans les
secteurs de recherche quantitative, de risque et de trading, mais aussi les réussites
entrepreneuriales et sont accompagn®s dodune
lIs ont tous deux, indépendammgarticipé au plus haut niveau (directeur général délégué)

aux redressements de deux banques nationalisées : ces expériences ont permis de constater la
nN®cessit® doéoffrir au march® un syst me st a
humains efinanciers acceptables. Ce concept a ensuite été mari avec plusieurs grandes
banques francaises et internationales. ICA est prét a relever ce défelgudearesoudre

un probl me pos® aux banques, ma ISEpIerece a uhne
des risques bancaires les plus complexes et accompagnera les régulateurs dans leur mission.

Contact Stephane Rio, +33 33 65 35 95 Stephane.rio@thea.com/ Site web :
www.theica.com
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Fluicity

Fluicity vise a mettre en place une plateforme deoco st ructi on de | 0e
proposant plusieurs services aux collectiwvi
comportant plusieurs outile communication disponibles sur application mobile : actualités
interactives, sondages thématiques et ciblés, boite a idées multimédia, alertes géolocalisées,

messageries automatiques ainsi gudun tabl e
crose di ff® rents types de donn®es, ddanal yse
publiques.

Fluicity favorise doune part, un acc s 7 ur
el l e promeut ddautr e p agédanceugdieetivarsursles sujetsduont r i
quotidien avec la possibilité de créer des interactions directes entre habitants et élus. Enfin,

ell e apporte aux collectivit®s un moyen de

des outils de « Big Data ».

37



Foodlog

Société Foodvisor

Foodvisor a con-u une solwution unique au mi
contenu dodéun plat ~° partir doune simple phc
de deux secondes. Issue des travaux des fondateussiamm de | 81 NRI A et
Central e, |l a technologie est bas®e sur | 6ex

domaine de la vision par ordinateur.

Di sponible au travers do uloggingpoprpelgiamd@ublicon mob
etddune API pour | e BtoB, |l e premier noyau
base de 300 aliment s, ce qubdaucun autre a
capable ddéoffrir.

Ldensemble de Il a fili r e hetdeswcensominaelrs, est al i me
concernée par une analyse des images alimentaires au quotidien : dans un but de
compréhension et de connaissance client pour les premiers ou dans un but de
suivi/rééquilibrage alimentaire pour les seconds.

Entre les sites de mtes, l es sites et ap p l-alimentdire,dess des
banques dodi mages, |l es applications de part
plusieurs milliards de photographies alimentaires qui circulent. Omniprésente, la

photographe alimentaire ou culinaire est pourtant encore largemeatsqus$ oi t ®e . SOi
facile de prendre une photographie de ce q
usages soOarr°tent en g®n®r al | 7 .uiteljanaic ont e n L

analysé et exploité. Au mieuxileshnoté manuellement par certains utilisateurs, sans plus
de valorisation.

Par aill eurs, on estime ° 200 millions dans
foodlogging. Tres contraignantes caguement a entrées manuelles, ces applications
souffrent ddédun taux dbéabandon i mportant. Un

automatisée est de nature a révolutionner le domaine.

Ldobjectif de Foodvi sor nesdevaleuninddstrietieea pate cr ® e
de | dexploitation intelligente des infor mat
industrie alimentaifeFoodTech Internad Grand public.

! Tenue de journal alimentaire

2 Les sites du web culinaires comptent parmi les plus importants du web, cf. Médiamétrie et
Médiamétrie//NetRatingd Mesure Internet GlobalFranced Octobre 2015
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FoodMeUp - API -
Intégration POS et fournisseurs

Société FoodM&Jp

Marché adressé par FoodMeUp

FoodMeUp est la premiére application web de gestion des recettes et des commandes pour
professionnels de la gastronomie. FoodMeUp organise leurs données pour les exploiter de
maniere efficace dans un contexte de production.

Le march® vis® par FoodMeUp se compose de |
des donn®es de recette depuis |l e petit 3
restauration collective (ex. Elior). Ce marché est estimé a plus delSsmillcald e ur os  ( h
grands groupes).

Des solutions ont déja été développé mais-celesseédent un mauvais UX (« User
Experience ») ce qui implique soit un rejet des utilisateurs soit des colts de formation élevés.
De nombreux artisans et restaurateurponi s | 6 habi tude de travaill
qui ne sont ni fiables ni faciles a utiliser. Les grands acteurs qui ont des solutions maison
supportent doi mportants co%ts de maintenanc

La solution d®vel opp®e parde pradoctioMded phefs 61 ns p
cuisiniers, elle sdbadapte °~ |l eur mode de fo

Le point ddobentr ®e consiste ° cr ®er et ma i
leurs prix (mercuriale). Les professionnels ont ensuite la possibilité de cobesdes fi
techniques de recette, de planifier la production et de gérer les approvisionnements et

stocks directement depui s |l a platefor me
i nterconnect® et sdO0actualise autioogueti quem
|l es restaurateurs et artisans doivent ass.|
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Innovations ciblées

Le financement obtenu dans | e cadre du CI
| 6am®l i oration de son i nterfaceddukagPesk P
suppl ®mentaires. FoodMeUp pourra so6interco
fourni sseurs doéingr®dients voire ° des obje
FoodMeUp a pour objectif favoriser | 6 ®mer
nombr euses solutions wutiles aux professionne
leur apporter toujours plus de valeur.

LO6API permettra aussi de tendre ° | 6®mer gel

pour de nombreux grands groupes.

Entreprise et équipe

FoodMeUp, fond®e en 2014 par S®bastien Vass

|
aux exp®riences vari ®es. Ce panel de comp®t
" Pole Business Le fondateur est un ancien consultantents®gi e, di pl ' m®
et SciencePo reconvert.i ) |l a pOtisseri e
pOti sserie | ui permet ddavoir une compr

entour® déun Growth Hacker etecodseilen br as
dans ses prises de décisions.

Péle Technique :Romain Barberi, CTO, a trouvé un challenge qui lui permet de
combi ner comp®t ences technicit® et cr ®a
développeurs FrontEnd et BackEnd.

Pole UI/UX : Pour pe mettre ° un maxi mum doutil i ¢
technol ogie propos®e, i est i ndispensab
| exp®rience utilisateur. Thomas Brun, U

FoodMeUp recherche
FoodMeUp est actuethent a la recherche de nouveaux partenaires (fournisseurs, logiciels

de points de vent e, grands comptes) souhai't
Cellec i | eur per mettr a déam®Il i orer | a gual it
gubdbaptpoceemproj et : cr®ation doapplication
communication en | igne bas® supcyl es recette
En parall | e, fort de son succ s, FoodMeUp
sérieA début 2018.

Contact Sébastien VASSAUX, CEO & Fondatseiastien.vassaux@foodmeup.io
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Frichti for life

Société frichti
Marché adressé et enjeux

Le potentiel du marché de la livraison|
repas a domicile est considérable. S¢
une étude menée par Rocket Interr =
incubateur allemand de startup (Fq -
Panda, Foodora, Take Eat Ea
Deliveroo), le marché de la livraison
repas a domicile, devrait peser 90 milli
ddeur os en Hues anpées
tandis que le groupe anglais Just
(propri ®taire
Al l orest o) | 6esti
ddeuros rien que [

gue
l i ar d

Frichti est une staup francaise qui arrive sur ce marché avec un positionnement atypique.
Contrairement ) l a plupart de ses concurre
maniere dont les populations urbaines consomment leurs repas. Bien manger tous les jours
ne devrait pas étre un combat. Frichti prend le pari de créer son propeededtisid

Tech, pour apporter la meilleure des cuisines maison, fraiche et variée, de la maniere la plus
simple qui soit, tous les jours a la porte de ses clients. Et ce avec un rapport qualité/prix
jamais vu. Frichti est convaincu de pouvoir concurrggréee a son modeéle le
supermarché, demain le
frigidaire, et avoir un véritable

impact sociétal. Frichti souhaite

se rendre incontournable dans

le quotidien de ses clients, du
déjeuner au diner, de I'apéro en
semaine au brunch du
dimanche. Son modele
écononmgue repose sur
l'intégration de toute la chaine

de valeur, de la sélection des
produits frais, la cuisine jusqu'a

la livraison.
Les enjeux du projet Frichti For Life son
num®r i gues afin daleu pournatteindre un Inigseaucdb gualittede d e v
service unique tout en r®pondant “° une dem

ddassurer une croissance ®cologique et resp
positionnement original de&ichti du « bon, pratique, abordable et responsable » et de
devenir un leader de ce marché en France et en Europe.
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Produits, services ou solutions visées
Les services qui seront issus du projet Frichti For Life sont :

0O Le d®vel oppemen turcorhecterdes prodactewes de touteetaillp &
|l a demande (notamment |l es restaurateurs
maniére plus responsable.

0O La livraison ° domicile de repas sains
complet) en moins &9 minutes, de maniere responsable : politique de « 0 pertes »,
sourcing responsable des produits, packaging écologique.

0 La capacité a livrer en moins de 30 minutes une dizaine de milliers de repas par jour
sur un périmétre donné avec une qualité deeseptimale.

Innovations ciblées

Ces nouveaux services demandent de développer des solutions technologiques qui sont
totalement inédites dans la Food Tech :

~

O Des outils doéoptimisation

I stique en
préparai on des commandes jusqu

gi
au client fi

0
0

0 Des outils numeriques

intelligents utilisant le T
technologies Big Data ¢
machindearning pour lutter
contre le gaspillage alimenta
et atteindre
pertes » : modeéles prédictifs (
volumes de ammandes
capables de tenir compte

parametres extérieurs, ainsi

des algorithmes
redispatching live
commandes permetta

ddopti mi ser I
fonction des stocks sur chaque
produit.

v

0 Un packaging écologique des repas livrés.

Toutesces nnovations ont pour but final doéi nt ®
notre assiette : bien manger, sans cuisiner, sans faire de courses, au méme prix, tout en
contribuant au d®vel oppement ddune ®conomi e

Présentation de Frichti

Créée en mai 2015 par deux jeunes entrepreneurs, Frichti est-upefrataghise qui a
lancé avec succes a Paris son offre originale de livraison de repas préparés et livrés par ses
soins. Aprés seulement 7 mois d'existence, Frichti a levé 12 millioss d'e

Contact Sophie ValentinResponsable Communicatisophie @frichti.c66 13 74 22 62
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GDVB

Marché adressé et enjeux du projet

Inondations en France, incendie au Canada, augmentation du nombrdritdagesm

prot ®ger ses biens personnels nda jamai s ®t
un service novateur qui permet ~ tout un <c
Notre ambition est notamment de pouvoir « libérer » lesdsages 6 ®c onomi e col |
et circulaire en ayant éliminé le principal frein & son explosion : le référencement des biens.
En effet, si pour | a maison ou |l a voiture,
prendre des photos et pablune annonce de vente ou location, le travail est beaucoup plus
ennuyeux pour des biens de moindre valeur. Notre mission : rendre le référencement et

| 6esti mation des biens (TV, canap®, Smartp
pour ludde manlere & lai faeliter tous les usages en quelques clics.

Produits, services ou solutions visées :

CBien est donc une plateforme Cloud s®cur.i
estimer et gérer ses biens. CBien développe des techpologiéfrencer les produits et

di spose doéun algorithme pour proposer une
val eur de tout bien r®f ®r enc® par | dutilis
commencé a étre implémentés (export assurammeblé, synchronisation de son

i nventaire sur son c¢cloud orangeé) et de no
(processus de réclamation facilité auprés des assureurs, annexassions de son inventaire a son
testament, inventaire pour obtenir dessdé®i déménagement, inventaire pour louer son
appartement, r®cup®ration automatique des
nombreux partenaires de | 6®conomie circul ai
en place des services commer]aagmdre, préter, échanger, partager, donner et recycler.

Innovations ciblées

L6i nnovation principale est |l a platefor me
travaille sur les technologies de référencement automatique des biens comme le scan de
codebarr es, un moteur de suggestion des bien
ddun produit ° partir-c@ddune photo de | a fac
CBien d®vel oppe aussi un al gorithme per met:t
t raver s dstinaton :Haoalearr « dnérehé » reprenant son prix sur les marketplaces,

|l a valeur ¢ r®siduelle e selon | a cat®gori e
valeur gratuite faite en collaboration avec notre partenaire spécialisé tigngdésscapar

| uti |l-mSmé ean Pkotrant sa propre estimati on.
Cbi en, gr ©ce ° ce projet, | a premi r e pl a

destination des particuliers.
Pr®sentation de | 0entreprise

CBienest une Staktip créée le 26 décembre 2013 par Pierre Delage et David Gascoin.

Avec une équipe de 15 personnes sur Nantes et Paris, CBien poursuit son développement
technique et commercial pour proposer la meilleure plateforme possible de gestion de biens
Apr s un premier financement gl obal ddenvir
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de table de 1,4 MO aupr s de grandes compag
a par ailleurs été sélectionnée par plusieurs accélérateurs et anhgiartinipé aux
programmes do6Orange Fab, Muni ch Re et Busir
ses premiers lancements commerciaux avec plusieurs assureurs et prochainement avec des
retailers.

Contact Basile Loubasile.loue@cbien.cotel : 0784014954
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HelloAsso

Ldenjeu

1 existe en France plus de 1.3 Millions d
annuel del04mi I i ards dodeur os. Les associations
communat ®s (adh®rents, donateurs, b®n®vol es,
se saisir du num®rique et en faire un | ev
aujourdodhui de solution adapt®e ~ Ulreur be:s

problématique principale : le financement.

La solution

AVEC HELLOASSO

FINANCEZ VOS PROJETS ASSOCIATIFS
EN TOUTE SIMPLICITE

La mission de HelloAsso est de proposer un systeme de collecte de fonds adapté aux
attentes des associations, qui l eur per mett
a bien leur actis ou projets. Véritable boite a outils dédiée au financement des associations,
HelloAsso permet a toutes les organisations francaises (associations, fondations, fonds de
dotation) de développer simplement et gratuitement leurs collectes de fonds grace au
numeérique. HelloAsso est le site de collecte pensé pour les associations !

Ldi nnovati on

Afin dbébasseoir sa dynamique de croissance,
afin de |l a rendre plus i nnovanéesassaiationper f or |
utilisatrices.

Pl usieurs axes dodinnovation sont cibl ®s
0 Business Model : Sur HelloAsso, 100% des montants donnés par les internautes

sont revers®s aux associations. Pour ass
invité a offirm pour boire optionnel ° Hell oAsso.
de pour boire, et en se basant sur des

HelloAsso souhaite tester différents types de présentation du pourboire, afin de
comprendre les mécanismes $a@st du choix de laisser ou non un pourboire de
l a part doéun individu.
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0 Expérience Utilisateur : HelloAsso est avant tout un site de campaigning. Par
cons®quent , | espace ddédadministration q
suivre leurs différenteampagnes est primordial. Le projet consiste ainsi également
© optimiser en terme de design et dderg
associations. La moyenne du Pr ®sident d
ans, et il faut donc créerunetier f ace tr s si mpl-cesoiddut i | i
correctement utilisé.

0O Technol ogi e : Afin de maximiser | dusage
acteurs de | d®cosyst me de sodoy I nterf a:
indispensablé€ette interopérabilité sera réalisée grace a une API (pour permettre a
tous |l es acteurs qui travaillent avec b
Hel l oAsso) mais aussi ~ des plugins et w

directement HBASSso sur leur site web.

Le porteur de projet
HelloAsso connait une croissance exponentielle depuis 2009, en doublant les montants

collectés chaque année. PIud0di | | i ons dO6Euros ont ainsi ®t
pour plus de20 000 associans. HelloAsso bénéficie par ailleurs du label « La France

sdEngage e, et fait partie du progr amme \
Concours National dél nnovation afin dobéacc®l

gamme d 0 dnmdvatibns propdsées serrssa plateforme.

Contact PresseCharlie Tronal/ 05.57.54.82.59charlie@helloasso.com
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Howrah
Coworking autonome

Société Bureaux A Partager

Dans | 06est ildde Howdah,rexisee , un ailbeenresnarduable qui ressemble a lui seul a
for°t : cbest | e grand Banian. Avec ses rac
secondaires, |l e grand Banian s0®tend sur un

Marché adressé et enjeux du projet
Le cowor ki ng, tendance phar

S * . . . . . .
‘i‘l 68m|n collaborative, est en pleine croissance. Fin 2015, il y avait

plus de 8 000 espaces de coworking dans le monde dont
65% avaient moins de deux ans. A Paris, ville pionniere

dans les transports

danslpartage de bureaux, on comp
coworking tous les km2. Alors que le travail a distance
concerne d®j " plus de 15% de

L]
50m|n proximité avec le lieu de travail est leur principale
préoccupation. En effet, plus de 60% plus de 30

minutes de trajet pour aller au travail chaque matin.

dans les transports

Pourtant, de nombreux locaux de proximité existent, rien
g u 0 e-aeFr@nteeles locaux inoccupés ou-sapités représentent 6 millions de mz.
Mais comme intégrer un espace de cowork®Rg e ssi t e une s®rie do®t
tempsd visite, signature de contrat avec le gestionnaire, remise de clés, etc. le colt humain
actuellement nécessaire pour gérer un espace de coworking écarte la possibilité de gérer des
surfaces inférieures5@0 m2. Le seul frein pour répondre a ces deux problématiques est
| 6i mpossibilit® actuelle de g®rer | a vie de

Produits et services visés

Le projet Howrah a pour ambit
espaces de cowargiaussi fin que le réseau des racines du grand E
BAP va développer et commercialiser une plateforme logicielle
Source qui permettra de gérer automatiguement un espace de |
partagés. Ainsi, les lieux de travail seront accessibles ersouieep en
guelques clics, et toutes les tailles sont disponibles ! Avec une fl §
maximale et une interface intuitive, il sera possible de réserver un
signer un contrat, régler sa facture, gérer tous les services indisp
alaviedeur eaué

Innovations ciblées
Lautonomi sation des espaces BAP est rendue

ddobjets connect ®s qui i nteragissent et r g
de bureau, BAP adresse une réponse elarésat i o n, | 6acc s, |l a s ®c
| espace, |l es relations entre coworkers, et
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BAP permet aux propri®taires des | ieux de |
de vie.

BAPmet un point ddéhonneur ° ce qudHowrah red
de | a temp®r atur e, de | ambi ance l umi neus
présentation, tout est fait pour les satisfaire. Et comme le code est ouvert, chacun peut

Ppporter sa pierre 7 | 6®di fice en d®vel oppa

partageant avec les autres utilisateurs. Le champ des possibles est infini !

Pr®sentation de | dentreprise

Créée en novembre 2012 par Clément

ALTERESCO, Bureaux A aRager

( BAP) est un acteur de | 6 ®c onomi e
collaborative qui tisse le lien entre plus de

20 000 utilisateurs et 3 000 offres de

bureaux par an. BAP est leader Francgais

des solutions innovantes de gestion

ddespaces de coworking. Son ambition est
dooptil@duset i sati on des ressources
immobilieres existantes par le biais des

nouvelles technologies et ainsi de

démocratiser une nouvelle forme de

travail qui permettra, gue | de | daspect

financier, de dynamiser | denvironnement
professionnel et de simplifiervi@ des

actifs.

Contact Presse :
Marie BARBIERmarie@bap.f06 20 12 64 54
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