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Le cluster de lõ®conomie
des contenus 

des services 
et de la connaissance 



2

SERVICES

CONTENUS CONNAISSANCES

Une stratégie fédérant des thématiques et des domaines

Image, son et interactivité,

Jeu vidéo,

Ingénierie des connaissances,

Patrimoine numérique,

Education et formation numérique,

Logiciel Libre et nouveaux modèles,

Services et usages,

Robotique et objets communiquants,

Design numérique.
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Cap Digital 2009 : les lignes de force

ÅPorter lõinnovation et viser lõexcellence des projets
× Travailler lõamont des projets (road- maps, business models, projets ¨ b©tiré). 

Adapter le processus projet. Développer les projets européens.

ÅDévelopper les plates - formes et les programmes structurants

× Compétitivité et Attractivité du territoire

ÅOrganiser le programme Think Digital

× Produire de lõinformation qualifi®e (veille, G de r®flexion, Animation)

ÅMettre en place une offre de services aux membres

× Financement, marketing, internationalé

ÅIntégrer la composante RH

× Anticiper les besoins en compétences et formations

ÅConstruire la référence internationale

× Politique de marque, présence ds événements, réseau européen et alliances 

internationales, benchmark

ÅFaire de « Futur en Seine » un événement de référence
4



Eric CLIN, Délégué Adjoint

Gaëlle ZOVI, Chargée de Mission

SERVICES AUX ENTREPRISES ET 
ACTIONS INTERNATIONALES


